Radiokonsept med suksess pa TV og radio !@!; i;z

:fakta

KID Interigr sine etter hvert sa kjente figurer Hildegunn Moltebakk og Leif-
Per, startet i sin tid i Norgesglasset pa NRK P1. Sa ble de kanskje mer
allment kjent gjennom KID Interigr sine reklamefilmer pa TV. Na har
konseptet igjen funnet tilbake til radio, og det med stor suksess.

Kid Interigr har kjort sitt konsept
med Hildegunn Moltubakk som
lager egne gardiner og den noe mer
likgyldige svogeren Leif-Per pa TV i
en tid. Dette er et konsept som
oppsto i NRK radio og som senere
ble festet til filmen gjennom Kid
Interigr.

Kid Interigr valgte a utnytte det
sterke konseptet ved & veaere pa P4 i
tillegg til TV, og gjennom det fa en
lengre tilstedevaerelse i markedet.

Ikke nok med at konseptet falt i smak
blant P4 Iytterne, men de bidro sterkt
til at Kid Interigr solgte mer gardiner
enn noen gang. Kid Interigr hadde en

salgsgkning i de ukene de var pa P4,
P4 testet denne kampanjen pa hele 29,9%. De hadde forventet
sammen med Norsk Gallup og en gkning pad 5% gjennom
kunne gjennom det vise til meget kampanjeperioden.
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e Det er store synergier ved a bruke et gjenkjennbart konsept pa TV og radio
e Kommuniser pa en mate som folk liker

... P4 er Norges fjerde mest brukte medium? Nordmenn bruker i snitt 39
minutter pa P4 hver dag. Dette er klart mer enn TV3 (12 minutter) og TVNorge (15 minutter).
Foran oss pa lista kommer TV2 med 52 minutter, NRK1 med 58 minutter og NRK P1 med 63
minutter.
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